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Группа М.Видео-Эльдорадо фиксирует рост продаж игровых 
консолей на рынке России на 97% в I полугодии 2024 года 

 
30 июля 2024 года 
  

Группа М.Видео-Эльдорадо, ведущая российская компания в сфере электронной коммерции и 

розничной торговли электроникой и бытовой техникой (МосБиржа: MVID), проанализировала статистику 

продаж консолей на рынке России в I полугодии 2024 года. По предварительным данным за январь-июнь 

текущего года продажи консолей на рынке России выросли на 97% в денежном выражении и на 39% 

в количественном по сравнению с аналогичным периодом прошлого года. 

 

 

Всего россияне купили 704 тыс. игровых приставок на общую сумму 15,5 млрд рублей. Лидером продаж 

стала PlayStation. Так, например, продажи PlayStation 5 в денежном выражении составляют 73% от всего 

рынка игровых устройств (доля год к году выросла на 17%), и 31% в штучном выражении (доля год к году 

выросла на 16%). 

 

При этом доля Xbox на рынке РФ в денежном выражении составляет 10%, в штучном – 5,7%. Что 

касается Nintendo, то доля в денежном выражении составила 5% от рынка, а в штучном выражении – 

4,5%. Россияне также активно приобретают ретроконсоли – всего за I полугодие было продано 414 тыс. 

этих устройств.  

 

Руководитель направления «Развитие игр и игрового сообщества» Группы М.Видео-Эльдорадо 

Сергей Мезин: 

 

«PlayStation традиционно доминирует на российском игровом рынке консолей. Основным драйвером 

продаж приставки стали увеличение доступности покупки игровой консоли, а также эксклюзивные и 

сессионные онлайн-игры, такие как EA FC. Что касается Xbox и Nintendo, то популярность этих 

платформ несколько снизилась по сравнению с прошлым годом – свою роль сыграла исторически 

меньшая лояльность российской аудитории к этим платформам и количество крупных эксклюзивов на 

них. Тем не менее, мы ожидаем, что осенью ситуация будет иной – для Xbox и Nintendo выходит сразу 

несколько значимых видеоигр. Популярность же ретроконсолей легко объяснима – пользователи 

покупают их в первую очередь своим детям, которым хотят показать, какие игры были в их детстве, 

когда родители были маленькими – этот тренд сохраняется вот уже несколько лет». 

 

О Группе 

Группа М.Видео-Эльдорадо (ПАО «М.видео») – ведущая российская компания в сфере электронной коммерции и розничной 

торговли электроникой и бытовой техникой, объединяющая бренды М.Видео и Эльдорадо. В периметр Группы входит ИТ-

компания «М.Тех», сфокусированная на разработке решений в сфере ритейла, и финтех-платформа «Директ Кредит».  

М.Видео-Эльдорадо развивает онлайн-платформу и розничную сеть из более чем 1 200 магазинов от Калининградской области 

до Камчатки, федеральную логистическую инфраструктуру, а также собственный маркетплейс электроники и комплиментарных 

товаров, что обеспечивает широкий ассортимент и быструю доступность техники на всей территории страны. Общий трафик двух 

сетей составляет порядка 1,2 млрд контактов в год.  

Группа М.Видео-Эльдорадо – единственная российская компания в секторе розничной торговли электроникой, чьи акции 

обращаются на фондовом рынке. В настоящее время торговля акциями компании идёт на крупнейшей российской биржевой 

площадке – Московской Бирже (тикер: MVID). 

Пресс-служба: pr@mvideo.ru  
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