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Зачем нужен
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бренда



Архетип бренда

Волшебник
Волшебник обладает большими знаниями, ресурсами 

и возможностями для того, чтобы преображать 

жизнь людей и мир вокруг себя.

Он способен предугадывать и воплощать желания других, 

а также решать все проблемы легко и быстро, 

как по взмаху волшебной палочки.

Волшебник мудр, силен, тонко чувствует все изменения вокруг, 

умеет видеть скрытые возможности и делать то, 

что другим не под силу.



вединую систему.

Суть бренда

Персональный

Smart-kit



и разнообразия услуг, а постоянно движемся в сторону

получение разнообразных услуг и использование бонусов.

постоянно быть на связи с клиентами для решения любых

Характер бренда

Ценности, которые для нас важны 

и влияют напроявление нашей сущности 

в принятии решений
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Логотип



Написаниев тексте:

Основной логотип
Brand Elements / Logo



Положение знака 

относительно 

основного логотипа 



Охранное поле 

основного логотипа



Короткаяверсия
логотипа

Brand Elements / Logo



Положение знака 

относительно короткой 

версии логотипа 



Охранное поле 

короткой версии 

логотипа 



Использование 
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Недопустимые 
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Фирменные

цвета



HEX
RGB
CMYK
Pantone

HEX
RGB
CMYK
Pantone

HEX
RGB
CMYK
Pantone

HEX
RGB
CMYK
Pantone

HEX
RGB
CMYK
Pantone

M.Combo WhiteM.Combo Black

#FF0000

485 C

#1E1E1E

Black 7C

#FFFFFF

-

M.Combo Red M.Combo Dark Red M.Combo Burgundy

#C90000 #871E1D

Фирменные 

цвета бренда 

Brand Elements / Color
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Фирменный

шрифт



TT Commons Pro

TT Commons Pro Medium 86 pt

Подробнее о шрифте

Фирменный 

шрифт 

Basic characters

TT Commons Pro Medium



TT Commons Pro DemiBold

TT Commons Pro Medium

TT Commons Pro Bold

Подробнее о шрифте

Начертания 

фирменного 

шрифта

Аа Бб Вв Гг Дд Её Ёё Жж Зз Ии Йй Кк Лл Мм Нн Оо Пп Рр 
Сс Тт Уу Фф Хх Цц Чч Шш Щщ Ъъ Ыы Ьь Ээ Юю Яя 
1234567890.,!#:%

Аа Бб Вв Гг Дд Её Ёё Жж Зз Ии Йй Кк Лл Мм Нн Оо Пп Рр 
Сс Тт Уу Фф Хх Цц Чч Шш Щщ Ъъ Ыы Ьь Ээ Юю Яя 
1234567890.,!#:%

Аа Бб Вв Гг Дд Её Ёё Жж Зз Ии Йй Кк Лл Мм Нн Оо Пп Рр 
Сс Тт Уу Фф Хх Цц Чч Шш Щщ Ъъ Ыы Ьь Ээ Юю Яя 
1234567890.,!#:%
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Фирменный 

приём «комбо» 

Brand Elements / Combo
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Фирменный 

приём «комбо» 

/ Принцип 



Фирменный 

приём «комбо» 

/ Фото



Фирменный 

приём «комбо» 

/ Фото



Фирменный 

приём «комбо» 

/ Продукция



Фирменный 

приём «комбо» 

/ Кадрирование



Фирменный 

приём «комбо» 

/ Кадрирование
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Модульная сетка



Фирменная сетка

•

•

•



Коммуникационная часть Имиджевая часть

Открой новые грани

сервиса и выгоды 

Реклама. Рекламодатель ООО «МВМ».Ore42flLJ

Реклама. Рекламодатель ООО «МВМ».Ore42flLJ

Общие принципы 

построения 

макетов 

Коммуникационная часть макета включает 

в себя логотип,сообщение 

и техническую информацию. 

Имиджевая часть содержит фирменный приём «комбо» 

в любом варианте исполнения, описанном в гайдлайне. 

В коммуникационной части важно соблюдать 

иерархию элементов. Сообщение должно 

быть крупнее подзаголовка и технической 

информации.

При оформлении используются только

фирменные цвета бренда. 
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